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Dropos

BUONA PUBBLICITA!

Questo & 'augurio che la Sipra rivolge

a tutti gli interessati, per i suoi 60 anni.

E, a ben‘vedere, interessati lo siamo tutti
dai clienti alle agenzie, dai mezzj

di comunicazione ai consumatori.

Buona pubblicit, dunque, a tutti gli italiani.

1926-1986
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CTD @W [STAMPA] [CINEMA]

SIPRA S.p.A. - Direzione Generale - Via Bertola, 34 - 10122 Torino - Tel. 011/5753.4

‘DA 60 ANNI

La Sipra si occupa di pubblicita da 60 anni.
Costituita il 9 aprile 1926, appena un anno
dopo la nascita della radio, ha percorso
insieme ai mezzi gestiti: radio, cinema,
stampa e televisione, un lungo periodo
della storia economica e sociale italiana.
Nel celebrare questo anniversario la Sipra
vuole ricordare a tutti, addetti ai Javori

e “consumatori” della pubblicita,

la professionalita e limpegno di quanti
operano in questo settore.

delia comunicazione cosi presente

neila vita quotidiana di noj tutti.




Luigi Caramiello

Napoli: musica e ritmo abitano
ancora qui

Qualsiasi tentativo di definizione intorno alle caratteristiche del rap-
porto fra «cultura» e produzione artistica, fra territorio e musica, incontra
immediatamente la domanda: quale musica? Cio & vero generalmente, ma
lo diviene in modo particolare se il territorio in questione & I'area napoleta-
na, anzi in tale contesto al primo quesito si associa anche, legittimamente,
la domanda: quale territorio? Categorie come frammentazione, compresen-
za, intreccio, sono, infatti, e non senza motivo, al centro di qualunque inda-
gine sociale-culturale che abbia, o abbia avuto, come oggetto la realta par-
tenopea negli ultimi anni.! '

Se questo ¢ vero ne risulta che il primo rischio a cui bisogna sfuggi-
re nell'ipotesi di una proficua introspezione del rapporto musica-citta,
a Napoli, & quello di immaginare questa relazione come una interazione
fra due universi omogenei fra loro o, peggio ancora, al loro interno. D’al-
tra parte pero uno sforzo di comprensione e interpretazione del fenome-
no che voglia essere seriamente produttivo non puo neppure attardarsi
semplicemente sulla soglia della rilevazione, non puo limitarsi cioe alla
pura e semplice descrizione fenomenica, quand’anche questa sia svolta
con criteri metodologicamente appropriati. In altre parole bisogna rischia-
re. Nel caso specifico rischiare vuol dire affermare l'ineludibilita del ten-
tativo di eperare una sistematizzazione sociologica, che da un prelimina-
re piano categoriale sia capace di riportarsi sul terreno concreto della
configurazione produttiva e di consumo. Si tratta di individuare, in altri
termini, i dispositivi euristici maggiormente abilitati a saldare la defini-
zione teorica dei problemi col suo trasferimento sul terreno della effetti-
va articolazione sociale.

La traduzione di questa premessa nell’analisi del fenomeno musicale
all'interno della realta napoletana ci suggerisce subito la possibilita di in-
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dicare alcuni ambiti che per le loro caratteristiche sul piano produttivo e
per le peculiari modalita di impatto sul territorio fruitivo si rivelano mag-
giormente circoscrivibili. Ci risulta utile a questo proposito delineare alme-

-no quattro aree, effettive o potenziali di produzione-consumo. Si tratta di

universi fra cui non & sempre possibile cogliere una totale indipendenza e
autonomia, anzi, come vedremo in seguito, nelle loro zone di frontiera sono
spesso rilevabili fattori interessanti di contaminazione, ciononostante la ri-
partizione ¢ molto utile ai fini di un preliminare inquadramento del pro-
blema.

Attribuiremo ad ognuna delle quattro aree una distinta definizione:

1) Continuitd e commutazione;

2) Ricerca e tradizione;

3) Innovazione commistiva;

4) Tecnologia e sperimentazione.

1. Continuith e commutazione

In questo primo ambito collochiamo tutto quel reticolo produttivo, in
parte sommerso o marginale, ma in altra parte solidamente radicato nel
mercato, che si rifa a un’idea «classica» della canzone napoletana tipica so-
prattutto del periodo fra la prima meta del secolo scorso e gli inizi del 900.
E necessario associare al concetto di continuit quello di commutazione
poiché fra i custodi e i prosecutori piti autentici di questo filone culturale
e i nuovi autori e interpreti della canzone napoletana esistono differenze di
stile spesso molto rilevanti, anche se in molti casi i canali di produzione e
circolazione sono abbastanza paralleli ed omogenei o addirittura sovrappo-
nibili. ’ :

Intanto & necessario sottolineare come fra gli esponenti rappresentati-
vi di questo primo sottogruppo compaiono sia autori «conservatori-
riformisti» che hanno perpetuato questa tradizione in senso anche creati-
vo, come Roberto Murolo o Sergio Bruni,? sia figure artistiche prevalente-
mente impegnate nella riproposizione di motivi classici, spesso senza alcu-
no sforzo di rivisitazione; ma da un altro versante, vi sono anche artisti co-
me Merola, che utilizzano entrambe le possibilita produttive.

Vi e poi il filone dei nuovi interpreti della canzone napoletana fra cui
troviamo sia figure in cui & pitt marcato, dal punto di vista degli stilemi mu-
sicali, l'aspetto epigonale, sia artisti piti propensi a navigare un universo
commistivo, il Nino D’Angelo in versione disco-music dell’ultimo San Re-
mo costituisce un esempio molto calzante in proposito, ma se ne potrebbe-
ro fare molti altri. In questo ambito I'elemento commutativo riguarda so-
prattutto i contenuti testuali delle produzioni. Infatti, nel mentre in alcuni
casi tiene banco il consueto contesto «amoroso» della canzone tradizionale,
in molte altre occasioni rileviamo una forte propensione verso il fatto di
cronaca o di attualitd; e non solo in continuita col tradizionale impianto.
delle canzoni che raccontano storie di malavita, ma anche in rapporto alla
possibilita di impattare oggetti e situazioni caratteristiche di un immagina-
rio metropolitano contemporaneo: la droga, la pubblicits, la televisione, la
moda ecc.

Dal punto di vista della creazione di questi prodotti essa si determina
in contesto prevalentemente indigeno, avvalendosi il pit1 delle volte di figu-
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re produttive e apparati presenti sul territorio cittadino e regionale. Sol-
tanto nei casi piti eclatanti entrano in gioco circuiti produttivi a carattere
nazionale. Per quel che riguarda le dinamiche di circolazione e consumo es-
se si svolgono essenzialmente nelle stesse aree di produzione (I'ingresso di
Nino D’Angelo nella classifica discografica nazionale con la canzone pre-
sentata a San Remo rappresenta senz'altro un’eccezione). In altri termini la
parte largamente maggioritaria dell'utenza & localizzata nell’area cittadi-
na e regionale con qualche propaggine sul territorio meridionale. La stra-
tificazione sociale su cui questo genere di produzione sembra esercitare la
sua maggiore attrattiva & connotata in senso fortemente «popolare». Essa
& costituita in prevalenza di settori operai e sottoproletari con una presen-
za non marginale di zone sociali di recente ricchezza. Inoltre, per alcune fi-
gure, come Nino D’Angelo, il pubblico & prevalentemente caratterizzato in
-senso giovanile. Nell'utenza degli interpreti pit «classici», Bruni, Murolo,
vi ¢, invece, una significativa presenza di ceti professionali e di borghesia
colta, anche a livello nazionale. Per quanto riguarda la possibilita di circo-
lazione di questa produzione culturale fuori dai confini di produzione essa
sembra riguardare in prevalenza alcune zone «forti» dell’emigrazione: To-
rino, Milano, New York, anche in relazione, probabilmente, alla tendenza
che esiste nelle comunita di emigrati a marcare fortemente le radici etni-
che distintive e i tratti che si immaginano piti caratteristici della cultura di
origine. Emblematico da questo punto di vista il fatto che autori pressoché
sconosciuti al pubblico nazionale facciano numerose tournée negli Stati
Uniti riscuotendo successi enormi ed esibendosi davanti a migliaia di spet-
tatori. In ogni modo, per quanto connotato da alcuni vistosi fattori di ano-
malia, questo universo & comunque partecipe a pieno titolo delle dinamiche
di mercato e intrattiene una relazione con vaste aree di consumo, soprat-
tutto sul piano locale, molto significativa. Ai margini di questo universo vi
¢ poi una vera e propria pletora di «artisti» la cui notorieta a volte non ol-
trepassa i confini del quartiere, una dimensione il pit1 delle volte connessa
all’esistenza di radio locali, anch’esse di ambito zonale, e di partecipatissi-
mi festeggiamenti rionali. Ma questo universo, produttivo in senso molto
particolare, rivela il suo interesse pii1 dal punto di vista della rivisitazione
antropologica delle possibilith comunicative offerte dai media, che sul pia-
no delle dinamiche di produzione-consumo in senso compiuto. E indubbio
d'altra parte che anche queste dinamiche microcosmiche svolgano un’azio-
ne fondamentale nella definizione di modelli culturali e di comportamento,
e in generale nei meccanismi di socializzazione (e forse pit ancora di de-
socializzazione) alle modalita di esistenza associata della collettivita. Ma

questo & un punto che esula dagli obbiettivi e dall'oggetto della nostra ana-
lisi.

2. Ricerca e tradizione

Appartengono a questo filone produttivo tutte quelle esperienze che
hanno visto la luce fra la fine degli anni '60 e I'inizio dei "70 soprattutto gra-
zie al lavoro di ricerca ed all'impegno complessivo di alcuni intellettuali,
studiosi del fenomeno musicale e artisti, primo fra tutti Roberto De Simo.
ne. Bisogna subito dire che 'universo di preesistenze in cui affondavano il
loro scandaglio questi esperti era estremamente articolato e plurale, oltre-
ché per buona parte nascosto. La «<memoria» che tentava di recuperare
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questo filone non era un corpus univoco, in essa infatti convivevano sia re-
perti di folclore contadino arcaico, sia segmenti produttivi pitt ufficiali di
epoca rinascimentale o barocca, sia oggetti compositivi «popolari» e «semi-
colti» di varia origine. .

1l tentativo di quest’area culturale, avviato con I'esperienza della Nuo-
va compagnia di canto popolare, e proseguito poi con alcuni altri momenti
specifici di costruzione di folclore contemporaneo come gli Zezi di Pomi-
gliano D’Arco, era esattamente quello di reinventare un possibile folclore,
recuperando alcune radici antiche e saltando quasi del tutto la tradizione
popolare piti recente.’? In pit1 va detto che quando la rivisitazione riguarda-
va oggetti di origine «popolare» il pitt delle volte il tipo di folclore che veni-
va recuperato era di derivazione regionale o meridionale a matrice conta-
dina, e di tradizione «orale». E quando invece riguardava produzioni «codi-
ficate» spesso si trattava di trascrizioni «accademiche», benché in qualche
caso «anonime». Questo lavoro si caratterizzo per tutta una fase per una ta-
cita sottovalutazione di tutta quella produzione che dal secolo scorso fino
al secondo dopoguerra aveva fatto la storia della musica napoletana. Que-
sto distacco venne poi gradualmente mitigato insieme a un certo intellet-
tualismo che contraddistingueva l'operazione (si pensi alla scelta di De Si-
mone di rappresentare Viviani), con l'indubbio risultato di conferire mag-
giore problematicita a tutto il ragionamento produttivo. Globalmente I'ope-
razione vide il suo momento di massimo splendore proprio intorno alla
meta degli anni 70, anche in virtt della capacita che espresse di collocarsi,
contemporaneamente, all’interno di un moto generale di rinnovamento cul-
turale e dentro alla moda di un folclore politico che in quegli anni racco-
glieva i frutti pit fecondi, si pensi soltanto al successo italiano degli Inti II-
limani. Bisogna aggiungere che a livello fruitivo vi sono numerosi indizi
che fanno pensare alla scelta dell'utenza giovanile e di sinistra verso il nuo-
vo folclore come ad una opzione fortemente connotata in senso anticapita-
listico e antindustriale. Come dichiarava De Simone nel 1974: «La cultura
popolare offre caratteri “alternativi”’ che sono alla base di una nuova cultu-
ra. Gli stessi caratteri “alternativi” dimostrano inoltre l'esistenza reale di
questa cultura, il suo valore autonomo, 'assurdita di una societa organiz-
zata in classi e offrono il piti valido strumento critico verso strutture in cri-
si che tendono a opprimere e distruggere lo stesso mondo popolare nei suoi
valori culturali».* Si tratta di affermazioni veramente molto indicative di
un intero contesto culturale. Ma anche alla luce di tali dichiarazioni, resta
comungque difficile pensare a una possibile e generale contiguita fra i resi-
dui culturali lasciati dalle culture apocalittiche e antisistema degli anni '60
e il consumo successivo di folclore preindustriale. Ma se si immagina Paso-
lini come un possibile tramite sul piano intellettuale la pensabilita di que-
sta dinamica diviene piti agevole. Le culture negative insomma, caratteriz-
zate da un globale rifiuto dell’esistente, funzionavano probabilmente come
humus su cui si innestava la nostalgia per una cultura passata, autentica e
incontaminata, e il desiderio di un’improbabile arcadia bucolica priva dei
guasti e delle storture dello sviluppo industriale.

In ogni modo questo universo produttivo riusci a innescare un rilevan-
te meccanismo di consumo in Italia, occupando per tutta una fase un posto
di rilievo nelle dinamiche di mercato. Intorno alla meta degli anni '70 inol-
tre i codici della cultura popolare furono globalmente assunti all’interno
dei processi di iniziativa culturale e movimento politico della sinistra fun-
zionando come un importante dispositivo catalizzatore per larghe fasce di
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consumo sull'intero territorio nazionale. Probabilmente, pero, non & azzar-
dato affermare che gli elementi maggiori di fascinazione ed attrattiva che
questo genere esercitava erano di carattere extra-musicale, in molti casi
addirittura ideologico. In piii & necessario rilevare che, a dispetto della sua
matrice «popolare», questo genere riusci solo in rare occasioni a impattare
significativamente le fasce di consumo pil autenticamerite popolari dell’a-
rea partenopea, in queste zone fruitive infatti anche nel pieno dell’esplosio-
ne folk continuo a prevalere la propensione verso quelle modalita stilisti-
che e produttive che abbiamo preso in esame nel paragrafo precedente. Di
contro la «musica popolare», trové nelle aree giovanili, soprattutto nelle fa-
sce pit politicizzate, un vero e proprio territorio di elezione. La sua influen-
za fu inoltre molto significativa anche in consistenti aree di protagonismo
operaio e sindacale e nel mondo della scuola.s Alla fine degli anni 70 il fe-
nomeno conosceva gia il suo declino, e si riscontrava una sensibile caduta
sul mercato. Alcuni dei suoi pit significativi rappresentanti avviano la loro
ricerca su altri territori culturali e musicali. In molti casi la musica popo-
lare ripiegava all'interno di ambiti di studio e sperimentazione, oppure cer-
ca\lza nuovi territori di azione produttiva in rapporto alla sfera istituzio-
nale.

3. L’'innovazione commistiva

- All'interno di questo comparto collochiamo tutta quella serie di espe-
rienze produttive che, soprattutto a partire dalla seconda meta degli anni
"70 (ma fondando su significative esperienze precedenti), hanno dato vita a
un vero e proprio fenomeno culturale nel nostro paese, esprimendo una ca-
pacita di impatto sulla dinamica dei consumi di grande rilievo e significato.
Un processo attivato sul territorio nazionale e in qualche caso internazio-
nale, e soprattutto investendo un ventaglio ampio e abbastanza diversifica-
to di settori e strati sociali. Quando parliamo di universo dell'innovazione
commistiva ci interessa relativamente prendere in esame le modalita attra-
verso cui la compresenza e l'impatto fra i linguaggi musicali di volta in vol-
ta si realizza. Il fatto che per Edoardo Bennato l'intreccio si determini me-
diante la rivisitazione di particolari codici rock e country americani degli
anni '60, mentre per Pino Daniele commistione significhi la coniugazione
del tradizionale impianto melodico indigeno con il linguaggio del blues o
del funky, ¢ del tutto indifferente ai fini del nostro ragionamento. Quel che
va sottolineato & invece la spregiudicatezza con cui tali dinamicheé si realiz-
zano, ovvero I'assenza di elementi di pregiudizio culturale all’interno dei
meccanismi della creazione artistica. Quel che caratterizza queste modali-
ta produttive & in altri termini la consapevolezza di dover fare i conti con i
codici del consumo musicale di massa, su scala internazionale, e con i mec-
canismi mediatici di circolazione e consumo omogenei e tipici della produ-
zione musicale contemporanea. Possiamo dire insomma laddove in altri
ambiti abbiamo rilevato I'influenza determinante di elementi relativi alla
«tradizione» o alla «<memoria» culturale del territorio, qui riscontriamo
l'incidenza violenta dei sistemi e degli apparati della comunicazione. Pro-
prio per questo probabilmente tale comparto produttivo & riuscito ad
esprimere la valenza maggiore sul piano dell’impatto mass-mediologico e
culturale di massa.
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In realta esperienze di incontro fra i generi di consumo caratteristici
della contemporaneita erano state gia realizzate sin dagli anni ’50, si pensi
soltanto a Carosone e al suo ragtime napoletano,® e avevano vissuto mo-
menti significativi negli anni successivi sia con il rythm'n’blues rivisitato
dagli showmen negli anni '60 che in tutta la stagione del rock del
Mediterraneo? (che era piuttosto un pop pilt o meno progressivo), degli
Osanna, e del primo Sorrenti; e probabilmente non & un caso che proprio
queste esperienze abbiano segnato sul piano stilistico e di mercato le tappe
piu significative della produzione musicale partenopea degli ultimi anni.

Queste preesistenze hanno costituito lo sfondo su cui sono andate cre-
scendo ed affermandosi negli anni successivi le esperienze dei Pino Danie-
le, dei Bennato, dei Tony Esposito, dei James Senese e degli stessi Teresa
De Sio ed Eugenio Bennato, sganciatisi dalle connotazioni pit rigidamente
«popolari» degli esordi, vivificando esattamente la propria popolarita. In
questo quadro ¢’¢ un elemento che va senz’altro sottolineato ed &-quello re-
lativo alla estraneita al territorio cittadino che queste figure produttive
tendono ad assumere un volta scattata l'affermazione negli universi di con-
sumo. E noto che solo qualcuno di questi artisti continua a lavorare a Na-

poli mentre in prevalenza sia il lavoro creativo che le dinamiche di produ-

zione e circolazione vengono gestite ormai fuori dei confini «patrii». Qui c’e
da svolgere una tradizionale notazione relativa alle carenze strutturali di
cui soffre la citt, alla totale assenza di apparati e sistemi produttivi capaci
di garantire un tessuto adeguato alla produzione in questo settore, la qua-
le per ovvie ragioni tende immancabilmente a spostarsi nelle aree «forti»,
anche da questo punto di vista, del paese. In questo senso la citta ricon-
ferma le sue caratteristiche di laboratorio culturale negando ancora una
volta la possibilita di affermare insieme anche i connotati di industria cul-
turale.® '

In ogni modo va sottolineato con forza come sia proprio dentro I'ambi-
to della contemporaneita commistiva che si esprimono le maggiori possibi-
litd di espansione sul mercato e insieme, spesso, anche gli indizi pit signi-
ficativi di rinnovamento culturale. In questo quadro si colloca a pieno tito-
lo anche la realta del nuovo rock napoletano, quella dei Little Italy, dei Wa-
lalla, degli Avion Travel, dei Bisca, dei 666, dei Panoramics, degli Anthra,
dei Rithmotion, per parlare dei gruppi pit vicini alle tendenze pit attuali
della scena rock contemporanea,’ oppure quella piti tradizionale, ma in un
senso molto particolare, degli Enzo Gragnaniello e dei Popularia.!® Ma qui
rileviamo le carenze pit forti dal punto di vista delle possibilita produttive
della citta e dei suoi inesistenti apparati che limitano fortemente lo svilup-
po del fenomeno sul piano della circolazione e del consumo. In ogni caso
'elemento che va sottolineato e che in questo ambito, sia ai suoi livelli pit1
consolidati che in quelli ancora poco significativi, si rivela una modalita di
rapporto con le preesistenze culturali aperta, finalmente in sintonia con le
caratteristriche globali della comunicazione contemporanea.

Un contesto nel quale la possibilita di innovare, che pure si esprime,
non si ricerca in rapporto a un improbabile contesto «alternativo», quanto
piuttosto nella relazione con la pluralita e la complessita, sul piano dei co-
dici e dei generi, tipica dell’attuale configurazione dei processi di comuni-
cazione di massa. Questa caratteristica & quella che consente, concreta-
mente o in potenza, a questo universo di interagire con l'intera stratifica-
zione sociale e culturale in ambito nazionale; e in alcuni casi, io credo, vi so-
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no anche le possibilita, sul piano qualitativo per accrescere e vivificare quei
meccanismi di esportabilita che con difficolta sono stati gia messi in moto.

Quello della innovazione commistiva rappresenta in altri termini "uni-
verso che possiede le maggiori potenzialita sia sul piano della ricerca crea-
tiva che su quello della fruibilita per avviare un processo generale di valo-
rizzazione della produzione culturale napoletana abilitato, dopo la capacita
espressa di incidere sull’intero territorio nazionale, anche a investire seg-
menti di mercato esterni al territorio nazionale, avviando la costruzione
dei necessari processi di equiparazione nella bilancia culturale del nostro
paese.

4. Tecnologia e sperimentazione

Quello del rapporto fra innovazione tecnica e sperimentazione in cam-
po musicale & un capitolo molto particolare di un possibile ragionamento
sulla produzione di musica a Napoli. Da una parte perché generalmente
questi processi si producono all’interno di ambiti di lavoro e ricerca molto
circoscritti che abbastanza raramente riescono a investire universi ampi di
fruizione.

Dall’altra parte perché le particolari necessita, in termini di conoscen-
ze scientifiche e attrezzature tecnologiche di cui bisogna disporre, rappre-
sentano in molti casi un ostacolo alla diffusione piu ampia del fenomeno, o
almeno cosi & stato in passato. In ogni modo, gli indizi che si colgono oggi
VErso una propensione complessiva all'utilizzazione di nuove macchine e
sistemi tecnologici nella produzione musicale sono significativi e consi-
stenti; ed in campo internazionale sono gia numerose le esperienze avviate
in questo senso. .

In questa direzione a Napoli oggi operano alcuni qualificati studijosi le
culi iniziative sono destinate probabilmente a produrre risultati significa-
tivi nei prossimi anni. In particolare presso l'istituto di fisica sperimentale
opera da qualche anno una équipe che sta studiando la possibilita di utiliz-
zare tecnologie informatiche nella elaborazione di nuove possibilita in cam-
po musicale.

Gli aspetti piu interessanti di questo lavoro sembrano riguardare
soprattutto la ricerca sulle possibili applicazioni di macchine di piccole
dimensioni, personal computer, nella realizzazione di nuovi sistemi di sin-
tesi timbrica. Evidentemente si tratta di una ricerca di grande valore so-
prattutto per l'eventualita che prefigura di offrire ad una utenza quanto
mai vasta la possibilita di entrare in rapporto e praticare ipotesi di speri-
mentazione che costituiscono sicuramente una delle piti interessanti fron-
tiere dell'innovazione culturale contemporanea. Su una scia abbastanza
analoga si muove la ricerca che A. De Santis conduce nel tentativo dj coniu-
gare dispositivi di innovazione tecnica con ipotesi di composizione «auto-
matica».!

E evidente che una riflessione tecnica e teorica di questa altezza non
puo trovare forme soddisfacenti di realizzazione se non gode dell’apporto
sostanziale, e del contributo fattivo di tutto un tessuto istituzionale ed ac-
cademico, pubblico e privato, capace di offrire quelle garanzie e quegli
strumenti necessari a un lavoro che potrebbe rivelare nel medio periodo,
anche una sua rispondenza in termini di mercato.
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Considerazioni conclusive

Vi sono alcune semplici e sommarie considerazioni che & necessario
svolgere in forma conclusiva per fornire un ulteriore elemento di compren-
sione del rapporto fra la musica e la citty. E evidente che a Napoli si esprime
una capacita di proporre, sperimentare, infiovare, in campo artistico e so-
prattutto musicale, sicuramente maggiore che in altre rilevanti realta me-
tropolitane del nostro paese. Non la stessa cosa si puo dire a proposito del-
le possibilita che essa offre di produrre,'2 nel senso letterale, in forma ade-
guata gli oggetti di queste dinamiche innavative. Per quel che riguarda il se-
condo aspetto si & abbastanza tentati di ricollegarlo ai fattori classici di
arretratezza che affliggono storicamente il pianeta Napoli e dai quali, ov-
viamente, non sono immuni neppure 'industria dello spettacolo e gli appa-
rati della cultura.

Per quanto riguarda le caratteristiche creative, spesso si & fatto appel-
lo a una particolare «natura» tipica dell’essere partenopeo, ma ¢ evidente
che una spiegazione di questo tipo, la quale non puo essere confutata sia
ben chiaro, non & neppure assumibile quale paradigma scientifico. Da que-
sto punto di vista & possibile solo avanzare una ipotesi, che andrebbe veri-
ficata con strumenti idonei, ma che, se non altro, gode di una possibile le-
gittimazione in virtu dell’analogia riscontrata in altri contesti urbani e so-
ciali: I'immensa area di degrado sociale e di emarginazione soprattutto gio-
vanile, connotata in primo luogo dall'inoccupazione e dalla sottoc-
cupazione costituisce dal punto di vista della creativita un laborato-
rio enorme e diffuso; un vero e proprio brodo di coltura per i pit differen-
ziati meccanismi di innovazione comportamentale e culturale.

D’altra parte & noto che I'assunzione di stili di comportamento e di-
mensioni creative ¢ in qualche modo favorita dall’esistenza di territori di-
somogenei e disgregati dal punto di vista della configurazione sociale. &

-evidente che questo presupposto puo valere forse soltanto per quel che ri-

guarda alcuni particolari segmenti di creativita e non puo essere assoluta-
mente impiegato come ipotesi globalmente esplicativa di una realta che si
presenta in modo estremamente complesso. Ma se & vera e riconoscibile la
persistenza, accanto alle zone di creativita culturale, di una condizione di
poverta, chiusura e impedimento a livello delle strutture e degli apparati
produttivi e di mercato, allora quel che si impone & un'azione integrata a
carattere pubblico e privato che vada esattamente nella direzione di garan-
tire che i meccanismi di creativita e innovazione possano coincidere anche
con una ipotesi complessiva di risanamento sociale e culturale. Si tratta di
un processo che riteniamo debba investire globalmente la realta parteno-
pea in tutti i suoi comparti. E se attribuiamo effettivamente una preminen-
za agli aspetti inerenti la sfera culturale, informativa, e di servizio, nella
prospettiva complessiva di sviluppo per Napoli, allora & chiaro che anche le
ipotesi di intervento che possono prefigurarsi per il rinnovamento della cit-
ta devono essere orientate esattamente in tale direzione. In questo quadro
si comprende maggiormente il significato di quell’ipotesi di lavoro avanza-
ta negli anni scorsi con la definizione di Welfare post-industriale.

A proposito delle modalita pensabili di intervento su Napoli che imma-
ginava la citta come luogo possibile di sperimentazione per una nuova for-
ma di azione progettuale, che modellasse i dispositivi «classici» di pro-
gramimazione e intervento, pubblico e privato, in forma corrispondente alle
caratteristiche del territorio ed alle sue prospettive: & esattamente questo
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percorso che venne indicato col concetto di Welfare post-industriale. Evi-
dentemente questa & una suggestione che ha bisogno di essere ancora arric-
chita di contenuti sul piano teorico e fattuale, ma nella prospettiva di supe-
rare quella strozzatura fra creativita e mercato, che & uno dei tratti pit ca-
ratteristici della realta culturale cittadina, si rivela, pur nella sua somma-
rieta, uno spunto interessante da cui & forse possibile prendere le mosse.

NOTE

! Cfr. L. Caramiello-M. Videtta, Napoli Now, in AA.VV., Liguori, Napoli 1982, p. 16.
2 Cfr. P. Gargano-G. Cesarini, La canzone napoletana, Rizzoli, Milano 1984, p. 231.
-3 Affermava Roberto De Simone nel 1974: «La nostra attenzione a questo genere & stata

"~ dettata dal forté carattére alternativo alla dolcificata canzone napoletana ottocentesca che, per

quanto pili vicina nel tempo, non trova nessun riscontro nell’attuale tradizione viva. £ invece
abbastanza comune trovare che testi di Villanella siano ancora vivi da un lato e documentati
anche attraverso stampe cinquecentesche. Alla Villanella dunque & stato quasi normale rivol-
gersi come matrice documentata storicamente di una vitalita espressiva che & stata alla base
della coscienza melodica e che & il presupposto dell'opera buffa settecentescan. (Cfr. AA.VV.,
Lamusica in Italia, Savelli, Roma 1978, pp. 228-229).

4 Cfr. AA.VV,, La musica in Italia, cit., p. 226.

5 Cfr. AA.VV., Cercando un altro Egitto, Savelli, Roma 1976, pp. 28-29.

6 Cfr. V. Mollica, Renato Carosone, Lato side editori, Roma 1981, p. 17.

7 Cfr. P. Bottone-F. Vacalebre, Pino Daniele, Gamma libri, Milano 1983, p. 15.

8 Per la comprensione articolata dell'uso che si fa qui del concetto di «industria cultu-
rale», cfr. A, Abruzzese, L'industria culturale in Italia, in A. Abruzzese, Verso una sociologia del
lavoro intellettuale, Liguori, Napoli 1979, pp. 111-29. ’

9 Cfr. P. Bottone - F. Vacalebre, cit., pp. 14-15.

10 Cfr. P. Scialo, Tradizione e tecnologia nei nuovi linguaggi musicali, in «La citta nuo-
va», maggio 1986, p. 118.

11 Ibidem, p. 119.

12 Cfr. L. Caramiello - M. Videtta, cit., p. 29-30.

13 Ibidem, pp. 36-39.
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: Suom, rztmz e mercato musica e sociale. Nel titolo di questo numero di
«Comunicazione di massa» il programma di un lungo viaggio attraver-
5o i complessi itinerari del pianeta musica. Un pianeta in cui convivo-
~ no le popstar della videomusic dei nostri giorni e Mozart, i Beatles e

- Verdi, la canzone napoletana ¢ la country music americana. Una con-

- vivenza permessa dal trionfo delle innovazioni tecnologiche che ha re-

- 50 la musica fenomeno universale-e di massa.
Escludendo la possibilitd di offrire in questo spazio non specmhstlco
. un panorama ordinato e completo di problemi e posizioni, si & scelto
‘un metodo di monitoraggio specifico e parziale che quel limite di com-
 pletezza evidenziasse e non oscurasse.
T pezzi qui raccolti, pertanto, tendono a fornire un quadro il pit com-
pleto possibile su alcuni problemi come quelli dell’industria discografi-
~ ca dalle sue origini all’attuale complesso rapporto con la televisione e
il computer; sui nodi da sciogliere in tema di diritto d’autore, vittima
o prefenta del trionfo dellé videocassette e delle registrazioni; sulla sto-
ria del rock, la musica che pit di altre in questo dopoguerra ha segna-
- to il costume della nostra societd; sulla realtd di Napoli, patria della
‘canzone popolare italiana e che negh ultimi anni ha dato i natali al
- rock italiano; sui complessi rapporti con la pubblicita, flusso finanzia-
rio delle nuove tecnologie e che vive un complesso ed intricato rap-
“porto con il mondo della musica; infine sul mondo dell’utenza televisi-
va che vede nella musica una costante nell’utilizzo del medium.
‘Una riflessione, dunque, sul complesso mix musica-societa che i nuovi
mass media hanno profondamente modificato senza peraltro diminuire
Timportanza che da sempre i suoni ed i ritmi hanno nella nostra vita.

B . In copertina: riproduzione dalla litografia
L L‘.,‘S.OOO [ B «Notes in hand» di Claes Oldenburg (1972)




